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Структура на извадката   

Възраст  
18 – 30  20,7% 
31 – 40  16,4% 
41 – 50  19,5% 
51 – 60  19,5% 
61 + 23,8% 
Пол  
Мъж 48% 
Жена 52% 
Образование  
Висше и полувисше 18,5% 
Средно 48,0% 
Основно и по-ниско 33,0% 
Тип на населеното място  
София 18,0% 
Областен град 34,6% 
Малък град 18,8% 
Село 28,4% 
Социална група  
Учащ 3,0% 
Работник 25,0% 
Служител 22,6% 
Свободна професия 3,0% 
Частен собственик 4,7% 
Фермер 1,0% 
Безработен 12,5% 
Пенсионер 25,6% 
Друго 2,0% 
Етническа принадлежност  
Българин 86,8% 
Турчин 7,0% 
Ром 5,0% 
Друго 1,0% 
Сектор на заетост  
Държавен 15,0% 
Частен 41,0% 
Не работя 44,0% 
Месечен доход на член от домакинството  
Не посочил 2,0% 
Под 50 лв. 8,0% 
50 – 100 лв. 23,0% 
100 – 150 лв. 23,0% 
150 – 200 лв. 20,0% 
200 – 300 лв. 13,0% 
Над 300 лв. 11,0% 
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ХАРАКТЕРИСТИКИ НА 

ИЗСЛЕДВАНЕТО 
 

Реализация на изследването 
 
 
 
 

Алфа Рисърч 

Период на провеждане 
 
 
 

10-17 Април 2007  

Обем на извадката 
 
 
 
 

1 119 ефективни интервюта 

Представителност  
 
 
 
 

За пълнолетното население на страната 

Метод на формиране на извадката Квотна извадка, формирана по 

признаците: 

 Възраст 

 Пол 

 Образование 

 Тип на населеното място 

 

Метод на интервюиране 

 

 

 

 

Пряко стандартизирано интервю по 

домовете на анкетираните лица 
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1. Основни цели на изследването 

 

Настоящото изследване имаше за цел да установи: 

 До какъв дял от пълнолетното население е достигнала кампанията  „Едно 

училище за всички”.  

 Кои са най-ефективните канали, чрез които кампанията е достигнала до 

широката общественост 

 Какви са оценките за кампанията, отделните материали и образи 

 Как са се променили обществените нагласи в резултат на кампанията 

 

За постигане на тези цели бяха разработени  преки и косвени индикатори, които 

проследяват обществените оценки. Реализирани са две измервания – първото през Юни 

2006 г., а второто през Април 2007 г.  

 

2. Възложител на изследването 

 
Изследването се реализира по поръчка на Спасете децата, детска правозащитна 

организация, осъществила кампанията „Едно училище за всички”. 
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ОСНОВНИ ИЗВОДИ 
 

1. Обхват на кампанията и групи до които е достигнала 

 

1.1. Спонтанно посочване 

 
Чували/виждали ли сте материали от кампанията "Едно училище за всички", която представя 

деца с увреждания, които учат в масови училища?

32%

12%

55%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

Да Не съм напълно сигурен, но мисля, че попаднах
на материали

Не

 
 

 Една трета от пълнолетните българи (32%) категорично си спомнят, че са 

виждали/чували в медиите материали от кампанията „Едно училище за всички”, 

представящи деца с увреждания, които учат в масови училища; други 12% не си 

спомнят конкретните материали, но посочват, че са виждали в медиите такава 

кампания. 

 Общо 44% спонтанно посочват, че са видели материали от кампанията „Едно 

училище за всички”.   

 

1.1. Подпомогнато посочване 

При показване на основните материали, използвани в кампанията (виж в приложение) 

51% от българите посочват, че са попадали на поне един от тези материали. 

Сравнявайки с други подобни кампании и имайки предвид краткия период на 

излъчване на материалите от кампанията и часовите пояси, в които са били 

44% спонтанно посочват, 
че си спомнят за 
кампанията 
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позиционирани, обхватът на кампанията може да бъде оценен като изключително 

висок.  

Няма съществени социално-демографки разлики между хората, които са видели 

материали от кампанията и тези, до които тя не е достигнала. Все пак жителите на 

столицата, частните собственици и работещите с по-голяма продължителност групи, 

по-рядко са попадали на материали от кампанията “Едно училище за всички”. По 

принцип поради по-голямата си заетост и часовите пояси, в които са излъчвани 

клиповете, подобни кампании  по-трудно достигат до тези групи.  

Малко по-слабо по обхват е въздействието на кампанията върху хората с по-ниско 

образование, които по-малко гледат телевизия и по-трудно различават материалите и 

посланията.  

 
2. Детайлен анализ на ефекта от кампанията 

 
Какво е вашето лично мнение по отношение на обучаването на деца с увреждания?

82%

17%

66%

31%

62%

36%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

Само деца с тежки увреждания да са в специализирани училища Дори и деца с леки увреждания да са в специализирани училища

Хора, които са виждали материали от кампанията

Хора, които не са виждали материали от кампанията

Всички преди кампанията, Април 2006

 
Ако проследим какво е мнението на хората, до които са достигнали материали от 

кампанията и на тези, до които кампанията не е стигнала, ще забележим, че мнението 

на хората, които не са видели кампанията като процентно разпределение съответства на 

мнението на цялото общество преди кампанията (виж графиката по-горе).  

Сред виделите кампанията 82% подкрепят тезата, че само деца с тежки увреждания 

трябва да бъдат в специализирани училища и едва 17% посочват, че дори и деца с леки 

увреждания трябва да са в специални училища. Хората, които не са виждали материали 
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от кампанията, а и широката общественост преди старта й, са били по-склонни да 

защитават позицията, че дори и при леко увреждане децата трябва да бъдат 

настанявани в специални училища.  

 

3.Основни канали на кампанията 

 
Кои от следните материали от кампанията сте виждали / чували?
/само сред хората, които са виждали материали от кампанията/

92%

7%
3% 2% 1% 1% 1% 0%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Телевизионен
клип

Вестници и
списания

Брошури Интернет Радио клип Мултимедиен
клип (в превозни

средства на
градския

транспорт)

Събития Друго

 
*Сборът от процентите надхвърля сто, тъй като анкетираните са давали повече от 

един отговор.  

 

Въпреки, че кампанията е използвала множество различни форми и канали на 

комуникация, телевизионните клипове са достигнали до най-голяма част от 

аудиторията. Несъизмеримо по-нисък е ефектът на останалите медии и форми на 

комуникация.  
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4. Оценка на кампанията 

Кампанията се оценява преобладаващо позитивно. Делът на хората, които не са 

харесали кампанията е пренебрежимо малък. 

 

 
Каква е вашата оценка за кампанията?

55%

26%

16%

3%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

Не съм виждал материали Харесва ми Донякъде ми харесва Не ми харесвa

 
База: Цялото пълнолетно население 
 

Каква е вашата оценка за кампанията?

Харесва ми
58%

Донякъде ми харесва
36%

Не ми харесвa
6%

База: Само хората, които са виждали материали от кампанията 
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5. Оценка на отделните образи и материали на кампанията 

 

Трите двойки деца са видени от повече от една трета от пълнолетните българи. Малко 

по-висок е делът на хората, които са видели клиповете с Калоян и Евгений (43%).  

 

Виждали ли сте материал за: 

  Да Не 

Калоян и Евгений от София 43,0% 52,5% 

Мюлер и Теодора от Плевен 33,2% 61,3% 

Йоанна и Иван от Русе 30,1% 64,1% 

 

Повече от две трети от интервюираните харесват и трите клипа. Критичните оценки и 

неодобрението е предимно от хора, които не са имали възможност да видят в реално 

време клиповете, или други материали от кампанията „Едно училище за всички”.  

 

Независимо дали сте го виждали или не, харесва ли ви? 

  Да Не 

Калоян и Евгений от София 71,4% 13,6% 

Мюлер и Теодора от Плевен 70,4% 14,5% 

Йоанна и Иван от Русе 69,7% 14,9% 

 
 

Широката общественост с категорично мнозинство посочва, че тази кампания поставя 

на общественото внимание важен социален проблем и предлага правилно решение на 

този проблем.  

 

Клиповете поставят ли на общественото внимание важен 

социален проблем? 

  Да Не 

Калоян и Евгений от София 77,3% 9,8% 

Мюлер и Теодора от Плевен 76,9% 10,5% 

Йоанна и Иван от Русе 77,6% 10,3% 

 



Alpha Research Ltd. – “Едно училище за всички”, Април 2007 11

Смятам, че начинът, който се предлага за решаване на проблема е: 

  Правилен Неправилен 

Калоян и Евгений от София 60,8% 22,0% 

Мюлер и Теодора от Плевен 60,0% 23,6% 

Йоанна и Иван от Русе 59,4% 22,8% 

 
 

6. Динамика в обществените нагласи за периода Юни 2006 г.-Април 2007 г.  

 

За период от 10 месеца (Юни 2006 г.-Април 2007 г.), в края на който приключи 

кампанията „Едно училище за всички”,е налице по-висока обществена подкрепа за 

приобщаващото образование1. В резултат на кампанията близо три четвърти от 

българите смятат, че в специализирани училища трябва да останат само деца с тежки 

увреждания.   

 

Какво е вашето лично мнение по отношение на обучаването на деца с увреждания?
Сравнение преди и след кампанията

База: пълнолетното население

62%

36%

73%

25%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

Само деца с тежки увреждания да са в специализирани училища Дори и деца с леки увреждания да са в специализирани училища

Юни.06 Април.07

 
 

Подкрепата доминира силно във всички социално-демографски групи. Интересното е, 

че с чувствително по-изразен скептицизъм са именно представителите на високо 

                                                 
1 Приобщаващо образование е понятие, въведено от екипа експерти на Спасете децата. Друго 
наименование на идеята за приобщаващо образование е интегрирано обучение. Освен терминологични, 
експертите, използващи двете понятия имат и концептуални различия. 
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образовани и високо статусни групи. При тях подкрепата за обучение в 

специализираните училища  дори и на деца с леки увреждания надхвърля 30%. 

Наличието на подобни нагласи е възможно да се дължат на разбирането, че работата и 

грижата в специализираните училища е пригодена в по-голяма степен за потребностите 

на децата с увреждания.  

По отношение на отделните групи деца с увреждания също е налице по-висока степен 

на приемане спрямо 2006 г. Отново с най-висока степен на приемане са децата с 

двигателни увреждания, с говорни дефекти и остатъчно зрение или остатъчен слух.  

Неприемането на деца с умствена изостаналост, деца с напълно загубен слух и говор и 

деца с множествени увреждания се запазва на същите нива (над 85% не подкрепят 

тяхното включване в училище).  
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Обществено приемане на приобщаващаване в масовите училища на различни групи деца с 
увреждания (общо % на съгласните)

11%
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14%

16%
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37%

45%
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50%
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Деца с умствено изоставане

Деца с напълно загубени слух
и говор

Деца с повече от едно
увреждане

Незрящи деца

Деца с обучителни
затруднения 

Деца с физически увреждания 

Деца с остатъчен слух и
неясен говор

Деца с остатъчно зрение

Деца с говорни дефекти

Деца само с двигателни
увреждания

Юни.06 Април.07
 

 

Въпреки цялостната по-висока подкрепа за приобщаващо образование, около една 

трета от българското общество остава все още резервирана, когато въпросът се отнесе 

лично към тях и тяхното дете.  
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Вие лично бихте ли били съгласни вашите деца да се обучават заедно с деца с увреждания?

64%

35%

65%

30%

0%

10%
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40%

50%

60%

70%

Да Не

Юни.06 Април.07  
 

Тук промяната, която изследването регистрира спрямо периода Юни 2006 г., е доста 

по-слаба. Това е обяснимо предвид факта, че общата подкрепа за различни видове 

политики след обсъждане и представяне на техните предимства и последствия се 

постига по-лесно, но промяната на индивидуалните възприятия и нагласи към 

различието е по-бавен и труден процес.  

Все пак трябва да отбележим, че макар и само с 5%, делът на хората, които категорично 

не приемат съвместно обучение на собствените си деца заедно с деца с увреждания, е 

спаднал от 35% на 30%. Мнозинството от хората подкрепят приобщаването на деца с 

увреждания в класа на техните деца (65%). 

Промяната в нагласите на останалите 30% изисква повече време и усилия и повече 

целенасочени действия за подготовка на родителите и децата в масови училища за 

приемане на децата с увреждания  и приемане на различието изобщо. Промяната на 

подобни нагласи само за няколко месеца и чрез еднократна кампания е непостижимо.  

Като резултат от това на въпроса „Кои групи деца с увреждания сте съгласни да има в 

класа на вашето дете?” отговорите остават почти не променени.   
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Кои групи деца с увреждания сте съгласни да има в класа на вашите деца? 
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